KONKURS NA PELNIENIE FUNKCJI KIEROWNIKA DS. MARKETINGU (HEAD OF MARKETING)
MISTRZOSTW EUROPY W LEKKOATLETYCE 2028
ZAPROSZENIE DO SKtADANIA OFERT

Polski Zwigzek Lekkiej Atletyki z siedzibg w Warszawie, przy ul. Barcickiej 42, 01-839 Warszawa, wpisany
do Rejestru Przedsiebiorcéw oraz do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych
i Zawodowych, Fundacji oraz Samodzielnych Publicznych Zaktadéw Opieki Zdrowotnej Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000079613, NIP: 118-09-85-758, REGON: 000866580 (PZLA)
zaprasza do sktadania ofert w konkursie na petnienie funkcji Kierownika ds. Marketingu (Head of
Marketing) w ramach organizacji Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028 odbywajgcych sie na
Stadionie Slgskim w Chorzowie.

Celem konkursu jest wytonienie wykonawcy posiadajgcego odpowiednie kwalifikacje, doswiadczenie
i potencjat organizacyjny do zarzgdzania projektem przygotowania i realizacji jednej z najwazniejszych
imprez lekkoatletycznych w Europie.

I. PRZEDMIOT KONKURSU

Przedmiotem konkursu jest wybér wykonawcy odpowiedzialnego za petnienie funkcji Kierownika ds.
Marketingu (Head of Marketing) Mistrzostw Europy w Lekkoatletyce 2028.

Szczegdtowy zakres obowigzkéw i uprawnied Kierownika ds. Marketingu Mistrzostw Europy w
Lekkoatletyce 2028 okresla zatgcznik nr 1 — Opis Przedmiotu Zamdwienia.

Ponadto Kierownik ds. Marketingu bedzie zobowigzany do $cistej wspdtpracy z Polskim Zwigzkiem
Lekkiej Atletyki oraz Wojewddztwem Slagskim w zakresie realizacji pozostatych obszaréw zwigzanych z
organizacjg Mistrzostw.

1. OKRES REALIZACJI | WARUNKI WSPOLPRACY

1. Umowa zostanie zawarta na okres od dnia jej zawarcia do dnia 31.07.2028r.

Wynagrodzenie Wykonawcy bedzie miato charakter ryczattowy i bedzie ptatne miesiecznie na
podstawie wystawianych dokumentéw rozliczeniowych.

3. W formularzu ofertowym nalezy wskaza¢ miesieczne wynagrodzenie ryczattowe brutto za
realizacje przedmiotu zamdwienia z podziatem na wynagrodzenie w okresie od dnia 1
pazdziernika 2026 r. do dnia 31 grudnia 2026 r., od dnia 1 stycznia 2027 r. do dnia 31 grudnia
2027 r. oraz od dnia 1 stycznia 2028 r. do dnia 31 lipca 2028 .

4. Ostateczny zakres obowigzkdw, zasady wspotpracy, odpowiedzialnos¢ stron, warunki rozliczen
oraz pozostate postanowienia umowy zostang uzgodnione pomiedzy PZLA a Wykonawcsg,
ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza.

5. Umowa bedzie przewidywata mozliwos¢ jej rozwigzania przez PZLA w przypadku
niewykonywania lub nienalezytego wykonywania obowigzkow przez Kierownika ds.
Marketingu.

6. Wykonawca zobowigzany bedzie do zachowania poufnosci wszelkich informacji dotyczacych
organizacji Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028, uzyskanych w zwigzku z realizacja
umowy.



7. Zakres obowigzkéw Kierownika ds. Marketingu moze ulec zmianie w przypadku aktualizacji
wymagan European Athletics lub innych podmiotéw zaangazowanych w organizacje
wydarzenia.

8. Umowa bedzie zawierata nastepujgce istotne postanowienia:

a) dotyczace obowigzku udzielania przez Wykonawce odpowiedzi i wyjasnien oraz
przedkfadania dodatkowych opinii i dokumentéw uzupetniajgcych na zadanie
Zamawiajgcego, w terminie przez niego wskazanym;

b) dotyczace kar umownych, ktére Wykonawca bedzie zobowigzany zaptaci¢ Zamawiajgcemu
za kazdy dzient opdznienia w wykonaniu zobowigzarn umownych, w terminach wynikajgcych
Z umowy;

c) zobowigzujace Wykonawce do przeniesienia na rzecz Zamawiajgcego, w ramach
wynagrodzenia ryczattowego, majatkowych praw autorskich do wszystkich utworéw
sporzadzonych w zwigzku z realizacjag umowy lub na potrzeby jej realizacji;

d) zobowigzujace Wykonawce do sporzadzenia wktadu do raportu koricowego w zakresie
niezbednym do rozliczenia Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028 z European
Athletics, Ministerstwem Sportu i Turystyki, Wojewddztwem Slaskim oraz sponsorami,
a takize — w przypadku koniecznosci dokonania korekt lub uzupetnied dokumentéw
sporzadzonych przez Wykonawce na potrzeby realizacji umowy — do udzielania wyjasnien
dotyczacych zgtoszonych uwag, zastrzezen lub watpliwosci oraz
do dostosowania tych dokumentéw do wymogdéw okreslonych przez Zamawiajgcego,
w terminie przez niego wyznaczonym; wkfad dotyczy¢ bedzie wylacznie zadan
realizowanych przez Wykonawce w ramach umowy;

e) obligujgce Wykonawce do realizacji umowy na terenie Europy;

f) obligujgce Wykonawce do stawiennictwa w miejscu i terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego w celu realizacji obowigzkdw wynikajacych z umowy;

g) statuujgce mozliwos¢ rozwigzania umowy za wypowiedzeniem z zachowaniem
trzymiesiecznego okresu wypowiedzenia;

h) statuujace mozliwos¢ rozwigzania umowy ze skutkiem natychmiastowym w przypadku
dwukrotnego naruszenia przez Wykonawce obowigzkéw wynikajgcych z umowy.

lll. WARUNKI UDZIAtU W KONKURSIE

Wykonawca musi spetniac tgcznie nastepujgce warunki:

1. Ma co najmniej 3 lata doswiadczenia w sprzedazy i obstudze praw sponsorskich lub innych
praw komercyjnych w sporcie.

2. W ciggu ostatnich 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert petnit funkcje Head of
Marketing, Commercial Director, Head of Sponsorship, Partnership Manager lub inng
rownowazng funkcje. Musiat w niej odpowiadac za caty program marketingowy partneréw co
najmniej jednego lekkoatletycznego miedzynarodowego wydarzenia sportowego, ktérego
przychody sponsorskie (gotowka i Swiadczenia rzeczowe) wyniosty co najmniej 1.000.000,00 zt
brutto.

3. Pozyskat badz obstugiwat co najmniej 5 partnerow komercyjnych dla lekkoatletycznego
wydarzenia sportowego albo organizacji sportowe;j.



4. Wykonywat prawa komercyjne udzielone przez wtasciciela praw do wydarzenia (np.
miedzynarodowg federacje sportowg). Obejmuje to przestrzeganie kategorii zastrzezonych dla
partneréw wiasciciela praw i uzyskiwanie jego zgdd na oferte, umowe i wykonanie Swiadczen.

5. Zarzadzat programem partneréw wydarzenia obejmujgcym co najmniej nastepujgce obszary:

a) plan marketingowy, pakiety praw i kategorie partneréw,

b) przygotowanie ofert i prowadzenie negocjacji,

c) przygotowanie umow sponsorskich we wspoétpracy z prawnikami,
d) wykonanie Swiadczen, w tym ekspozycje partnerow na powierzchni reklamowej,
e) hospitality komercyjne,

f) aktywacje partneréw na obiekcie i w strefie kibica,

g) $wiadczenia rzeczowe partneréw (VIK),

h) przeciwdziatanie ambush marketingowi,

i) merchandising i umowy licencyjne,

j) raporty dla partnerow,

k) rozliczenie uméw z partnerami po wydarzeniu.

6. Przygotowywat zamdwienia na ustugi z obszaru marketingu (opis przedmiotu zamdwienia,
szacowanie wartosci) oraz nadzorowat wykonawcéw zewnetrznych, w tym odbierat ich prace.

7. Kierowat zespotem obstugujacym partnerdw w czasie wydarzenia sportowego, w tym osobami
i wolontariuszami.

8. Biegle postuguje sie jezykiem polskim i angielskim w mowie i piSmie. Poziom musi pozwalac
prowadzi¢ negocjacje, przygotowywac projekty uméw i raporty po angielsku oraz
wspotpracowacd z European Athletics, partnerami komercyjnymi i instytucjami publicznymi.

IV. DOKUMENTY SKtADANE WRAZ Z OFERTA

Oferta powinna zawiera¢ wypetniony i podpisany Formularz Ofertowy.

Na etapie skfadania ofert spetnianie warunkéw udziatu w konkursie potwierdzane jest wyfgcznie
poprzez ztozenie stosownego oswiadczenia.

PZLA zastrzega sobie prawo wezwania wykonawcy, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszg,
do przedstawienia dokumentéw, referencji, zaswiadczen lub innych dowoddéw potwierdzajgcych
spetnianie warunkéw udziatu w konkursie oraz informacje zawarte w ofercie.

W przypadku nieprzedtozenia wymaganych dokumentéw lub braku potwierdzenia spetniania
warunkoéw udziatu, PZLA moze odrzucié oferte i dokonaé wyboru kolejnej oferty.

V. KRYTERIUM WYBORU OFERTY

1. Jedynym kryterium wyboru oferty jest cena.
Waga kryterium: 100%.
Przez cene rozumie sie sume wynagrodzenie ryczattowego brutto za petnienie funkcji Kierownika
ds. Marketingu przez caty okres obowigzywania umowy.

4. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta zawierajgca najnizszg cene sposrod ofert
niepodlegajacych odrzuceniu.



5. W przypadku ztozenia dwéch lub wiekszej liczby ofert z takg samg najnizszg ceng PZLA moze
wezwac wykonawcow do ztozenia ofert dodatkowych.

VI. SPOSOB | TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferta powinna zosta¢ sporzadzona w jezyku polskim i podpisana przez osobe uprawniong do
reprezentowania wykonawcy.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej, w zamknietej kopercie opatrzonej napisem:

,Konkurs na petnienie funkcji Kierownika ds. Marketingu — Lekkoatletyczne Mistrzostwa Europy 2028 —
NIE OTWIERAC PRZED TERMINEM OTWARCIA OFERT”.

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Polskiego Zwigzku Lekkiej Atletyki:

Polski Zwigzek Lekkiej Atletyki

ul. Barcicka 42

01-839 Warszawa

w terminie do dnia 30.09.2026 r. do godz. 10:00

Za termin ztozenia oferty uznaje sie date i godzine wptywu oferty do siedziby PZLA.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

VIl. OCENA OFERT

PZLA dokona:
1. Weryfikacji kompletnosci ofert.
2. Weryfikacji spetniania warunkéw udziatu.
3. Oceny ofert wedtug kryterium ceny.
4. Wyboru oferty najkorzystniejszej.
PZLA moze zwracac sie do wykonawcéw o wyjasnienia dotyczgce tresci ztozonych ofert.

VIil. INFORMACJA O WYNIKU KONKURSU

Informacja o wyniku konkursu zostanie przekazana uczestnikom konkursu lub opublikowana przez PZLA
w sposOb przyjety przez Zamawiajgcego.

IX. UNIEWAZNIENIE KONKURSU

PZLA zastrzega sobie prawo do uniewaznienia konkursu na kazdym etapie postepowania, bez
podawania przyczyn.
W szczegdlnosci konkurs moze zostaé uniewazniony, jezeli:

1. nie wplynie zadna oferta;

2. zadna z ofert nie bedzie spetniata wymagan okreslonych w ogtoszeniu;

3. wystgpig okolicznosci powodujgce, ze dalsze prowadzenie konkursu nie bedzie lezato

w interesie PZLA lub organizacji Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028;

4. nastgpi zmiana zatozen organizacyjnych, prawnych lub finansowych projektu;

5. zawarcie umowy okaze sie niemozliwe lub niecelowe.
Uczestnikom konkursu nie przystugujg wobec PZLA jakiekolwiek roszczenia zwigzane z uniewaznieniem
konkursu lub niewybraniem ich oferty.



X. INFORMACJE DODATKOWE

PZLA zastrzega sobie prawo do niewybrania zadnej ze ztozonych ofert.
PZLA zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji dotyczgcych warunkéw wspodtpracy
z wykonawcg, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza.

3. Koszty przygotowania i ztozenia oferty ponosi wykonawca. PZLA nie przewiduje zwrotu kosztow
udziatu w konkursie.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do zapewnienia osobistego zaangazowania w realizacje
projektu przez caty okres obowigzywania umowy.

5. Wybdr oferty nie powoduje automatycznie obowigzku zawarcia umowy. Warunkiem zawarcia
umowy jest uzgodnienie jej ostatecznej tresci przez strony.



ZAtACZNIKNR 1

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Kierownik ds. Marketingu (Head of Marketing) Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028

l. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest realizacja zadan Kierownika ds. Marketingu (Head of Marketing) (dalej:
,Kierownik ds. Marketingu” lub ,Head of Marketing”) w ramach organizacji European Athletics
Championships 2028 - Mistrzostw Europy w Lekkiej Atletyce (zwanych dalej: ,Wydarzeniem"), ktére
odbeda sie w dniach 3-8 czerwca 2028 r. na Stadionie Slgskim w Chorzowie (zwanym dalej:
,Stadionem").

Zamawiajgcym jest Polski Zwigzek Lekkiej Atletyki (zwany dalej: ,,PZLA"), organizator Wydarzenia
wspdlnie z Wojewddztwem Slaskim, reprezentowanym przez Samorzadowa Wojewddzka Jednostke
Budzetowa Stadion Slgski w Chorzowie (zwang dalej: ,SWIB Stadion Slgski"). PZLA i SWJB Stadion Slgski
zwani sg dalej tgcznie ,,Organizatorami” lub ,Organizatorami Wydarzenia”.

Wydarzenie jest organizowane na podstawie Umowy Organizatorskiej zawartej z European Athletics
Association (dalej: ,,EA") w dniu 24 kwietnia 2026 r. (zwanej dalej: ,Umowag Organizatorska"). Zadania
okreslone w niniejszym OPZ s3 realizowane zgodnie z Umowg Organizatorskg oraz regulacjami,
wytycznymi i poleceniami EA. Plany, materiaty i umowy, ktére zgodnie z Umowg Organizatorska
wymagajg zatwierdzenia przez EA, s3 przedktadane EA przez Organizatoréw i wdrazane w wersji
zatwierdzonej przez EA.

Zaméwienie obejmuje okres od dnia 1 pazdziernika 2026 r. do dnia zakoriczenia wszystkich zadan
zwigzanych z przygotowaniem, przeprowadzeniem, podsumowaniem i rozliczeniem dziatan
marketingowych Wydarzenia, nie pézniej niz do dnia 31 lipca 2028 .

Il. Organizacja pracy i podlegtos¢

— Kierownik ds. Marketingu swiadczy ustugi na rzecz PZLA i realizuje wytgcznie zadania zwigzane
z organizacjg Wydarzenia. Nie wykonuje innych zadan na rzecz PZLA ani SWJB Stadion Slgski.

— Bezposrednia podlegtos¢ stuzbowa: Dyrektor Operacyjny LOC (LOC Operations Director)
Komitetu Organizacyjnego Wydarzenia (LOC).

— Zarealizacje powierzonego obszaru Kierownik ds. Marketingu odpowiada przed Organizatorami
Wydarzenia.

— Kierownik ds. Marketingu wspotpracuje z kierownikami i koordynatorami pozostatych obszaréw
organizacyjnych Wydarzenia oraz z EA, w tym z osobami wyznaczonymi przez EA, ktérych
polecenia w zakresie ich kompetencji wykonuje.

— Wiascicielem wszystkich praw komercyjnych, w tym praw medialnych i reklamowych, jest EA.
Organizatorzy wykonujg wytgcznie prawa udzielone im w Umowie Organizatorskiej. Kierownik ds.
Marketingu realizuje zadania w granicach tych praw.

— Decyzje o zawarciu uméw z partnerami Organizatoréw oraz relacje z kluczowymi partnerami
nalezg do Organizatorow, a kazde podejscie do potencjalnego partnera, propozycja i umowa



wymagajg uprzedniej zgody EA. Kierownik ds. Marketingu przygotowuje materiaty i wnioski,
obstuguje proces i odpowiada za realizacje zawartych umdw.

Zespot wspierajacy Kierownika ds. Marketingu jest zatrudniany przez PZLA lub SWJB Stadion
Slaski. Koszty personelu, wolontariuszy i $wiadczenn dla zespotu ponoszg Organizatorzy, a
Kierownik ds. Marketingu planuje zapotrzebowanie i nadzoruje jego wykorzystanie.

Nazwy stanowisk wskazane w niniejszym OPZ sg orientacyjne. Zamawiajgcy moze zmieni¢ nazwe
stanowiska lub wskazac inng osobe, z ktérg Kierownik ds. Marketingu bedzie wspoétpracowac.

Zakres obowigzkdéw rozwija sie etapowo, wraz ze zblizaniem sie Wydarzenia: przygotowanie
planu marketingowego, pozyskiwanie partneréw, realizacja umow, czas Wydarzenia oraz okres
rozliczenia $wiadczen i podsumowania.

Ill. Zakres zadan

1. Plan marketingowy i program partneréw Wydarzenia

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Opracowanie planu marketingowego Wydarzenia (Marketing Plan), obejmujacego w
szczegolnosci cele, pakiety praw dla poszczegdlnych klas partneréw, kategorie produktow i
ustug, zaktadane przychody i strategie sprzedazy, dziatania partneréw w strefie kibica,
warsztaty dla partneréw, merchandising i koncesje, propozycje dodatkowej wartosci dla
partneréw, zréwnowazony rozwdj oraz plan przeciwdziatania ambush marketingowi,
przygotowanie go do przedtozenia EA oraz realizacja planu zatwierdzonego przez EA.

Prowadzenie i aktualizacja wykazu praw, ktére Organizatorzy mogg udzieli¢ partnerom zgodnie
zUmowa Organizatorskg (liczba i klasy partneréw, kategorie dostepne dla Organizatora, udziaty
w powierzchni reklamowej, miejsce w strefie kibica, reklamy w programie oficjalnym, bilety
VIP, zaproszenia i inne $wiadczenia), z uwzglednieniem kategorii zastrzezonych dla partneréw
EA oraz ustalen szczegdlnych Umowy Organizatorskiej.

Przygotowanie pakietdw swiadczern dla partnerow Organizatora w granicach Umowy
Organizatorskiej oraz materiatow ofertowych i prezentacji.

Przygotowanie wnioskéw do EA o zgode przed kazdym podejsciem do potencjalnego partnera,
ztozeniem propozycji lub podjeciem szczegétowych rozmoéw, obejmujacych zakres praw,
wynagrodzenie, w tym Swiadczenia rzeczowe, marke i kategorie, oraz biezgce informowanie EA
o stanie rozmoéw.

Obstuga rozmoéw prowadzonych przez Organizatoréw oraz przygotowanie projektéw umow, we
wspotpracy z dziatami prawnymi Organizatordw, wraz z ttumaczeniem na jezyk angielski.

Prowadzenie uzgodnien miedzy Organizatorami w zakresie podziatu praw komercyjnych
Organizatora, Swiadczen dla partneréw regionalnych i instytucji wspierajgcych oraz sposobu
rozliczenia przychoddw, przed przedtozeniem ich EA.

Uwzglednianie w programie partneréw zobowigzan Wydarzenia w obszarze zréwnowazonego
rozwoju, zgodnie ze standardem EA.

2. Realizacja swiadczen

1)

2)

Realizacja i biezgca obstuga praw partneréw Organizatora, za ktdorych dostarczenie
odpowiadajg Organizatorzy.

Koordynacja ekspozycji partneréow Organizatora w powierzchni reklamowej przydzielonej przez
EA, w tym przekazywanie EA grafik w formie i terminach wskazanych przez EA oraz wspotpraca
z EA ifirmg wskazang przez EA przy produkcji materiatéw reklamowych partneréw
Organizatora.



3)

4)

5)

6)

7)
8)

9)

Odbidr realizacji Swiadczen wobec partneréw Organizatora, dokumentowanie ich wykonania
oraz zgtaszanie i wyjasnianie odstepstw.

Opracowanie programu hospitality komercyjnego (Commercial Hospitality Plan)
zintegrowanego z planem biletowym, przygotowanie go do przedtozenia EA oraz nadzoér nad
jego realizacjg, a takze przekazywanie Kierownikowi ds. Biletow i koordynatorowi ds. VIP
uprawnien partneréw Organizatora do biletow i zaproszen.

Przygotowanie propozycji rozmieszczenia partneréw w strefie kibica przy Stadionie oraz
koordynacja ich aktywacji, we wspotpracy z Kierownikiem ds. Promocji oraz koordynatorami
ds. Venue i bezpieczeristwa. Prawa komercyjne w strefie nalezg do EA i s3 wykonywane w
zakresie zatwierdzonym przez EA.

Wspétpraca z EA przy realizacji praw partneréw EA na obiektach Wydarzenia. Kontakty z
partnerami EA prowadzone sg za posrednictwem EA, a spotkania z nimi wymagajg zgody EA.

Organizacja warsztatéw dla partneréw komercyjnych Wydarzenia.

Koordynacja Swiadczenn rzeczowych partnerow (VIK), w tym zgtaszanie potrzeb do EA,
zapewnienie magazynowania i transportu na obiektach oraz uzupetnianie brakéw z
poszanowaniem wytgcznosci partnerow.

Przygotowanie i realizacja, we wspdtpracy z EA, planu przeciwdziatania ambush marketingowi,
wspotpraca z wtasciwymi organami oraz zespotem kontrolujgcym obiekty w czasie Wydarzenia.

3. Merchandising i koncesje

1)

2)

Przygotowanie i nadzdr nad programem merchandisingu Wydarzenia, w tym asortymentem,
kanatami sprzedazy i umowami licencyjnymi.

Przygotowanie zasad i uméw z koncesjonariuszami prowadzgacymi sprzedaz gastronomiczng i
sprzedaz produktéw na Stadionie, z poszanowaniem wytgcznosci partneréw EA, oraz uzyskanie
akceptacji EA dla asortymentu, oznakowania i cen.

4. Analizy, raportowanie i rozliczenie

1)

2)

3)

4)

Przygotowanie i aktualizacja prognoz przychodéw komercyjnych oraz monitorowanie ich
realizacji.

Przygotowanie raportéw dla partneréw Wydarzenia z realizacji $wiadczen, z wykorzystaniem
danych monitoringu medidw przekazywanych przez Kierownika ds. Komunikacji oraz danych
frekwencyjnych przekazywanych przez Kierownika ds. Biletéw.

Przygotowywanie raportéw dla Organizatoréw z realizacji planu marketingowego,
obejmujacych status rozméw i umow, realizacje Swiadczen, przychody i wystepujgce problemy.
Raporty przekazywane sg co najmniej raz w miesigcu, w okresie ostatnich 12 tygodni przed
Wydarzeniem raz w tygodniu, a w dniach zawoddw codziennie.

Rozliczenie uméw z partnerami Organizatora po Wydarzeniu, w tym potwierdzenie wykonania
Swiadczen i przekazanie dokumentacji do rozliczenia finansowego.

5. Wspétpraca, zamoéwienia i wykonawcy

1)

Udziat w wizytacjach, spotkaniach roboczych, odprawach i wideokonferencjach zwigzanych z
obszarem marketingu, w tym w regularnych spotkaniach z EA dotyczgcych wykonywania praw
komercyjnych, oraz biezgca wspodtpraca z Organizatorami i pozostatymi podmiotami
zaangazowanymi w organizacje Wydarzenia.



2)

3)

4)

5)

6)

Przygotowanie opiséw przedmiotu zamoéwienia dla ustug w obszarze marketingu, w
szczegblnosci obstugi hospitality komercyjnego, merchandisingu i koncesji oraz dziatan przeciw
ambush marketingowi.

Szacowanie wartosci zamdwien w koordynowanym obszarze oraz udziat w przygotowaniu i
przeprowadzeniu postepowan zakupowych prowadzonych przez PZLA, zgodnie z ustawg Prawo
zamowien publicznych oraz regulacjami wewnetrznymi PZLA.

Udziat, na wniosek SWJB Stadion Slaski, w postepowaniach prowadzonych przez ten podmiot
w obszarze marketingu, na zasadach i w oparciu o dokumenty wewnetrzne wskazane przez
SWIB Stadion Slaski.

Czynnosci przygotowawcze, w szczegdlnosci analiza rynku i szacowanie wartosci zamodwienia,
prowadzone s3 w sposéb zapewniajacy zachowanie uczciwej konkurencji i réwnego
traktowania wykonawcow.

Koordynacja i nadzér nad wykonawcami zewnetrznymi realizujgcymi ustugi w obszarze
marketingu, w tym udziat w odbiorach prac.

6. Zespot

1)

2)

Okreslenie zapotrzebowania na personel i wolontariuszy wspierajacych obstuge partneréw
podczas Wydarzenia oraz na $wiadczenia dla nich (zakwaterowanie, wyzywienie, ubior,
transport).

Udziat w rekrutacji zespotu zatrudnianego przez PZLA lub SWIB Stadion Slaski, okreslenie
zakresu obowigzkdw jego cztonkdw, przeszkolenie oraz nadzér nad jego pracg, w tym
prowadzenie odpraw przed dniami zawodow (ewentualnie po kazdym dniu zawodow).

7. Dokumentacja i podsumowanie

1)

2)

3)

Prowadzenie biezgcej dokumentacji koordynowanego obszaru, w tym rejestru wnioskéw do
EA, uméw i Swiadczen, oraz przekazanie jej Organizatorom po zakonczeniu Wydarzenia.

Wspétpraca z osobami odpowiedzialnymi za ochrone danych osobowych u Organizatoréw w
zakresie danych przedstawicieli partnerdw i gosci komercyjnych, z uwzglednieniem przyjetych
zasad administrowania tymi danymi i zasad Umowy Organizatorskiej.

Przygotowanie wktadu do raportu koricowego dla EA (Post Event Report) w zakresie programu
partneréw Organizatora, realizacji Swiadczen, hospitality komercyjnego, merchandisingu,
koncesji i przychoddw komercyjnych, w jezyku angielskim i w formie wskazanej przez EA, wraz
z rekomendacjami dla przysztych organizatoréow, oraz udziat w koncowym spotkaniu
podsumowujgcym z EA.

IV. Warunki realizacji zamowienia

Dyspozycyjnosc¢ w okresie obowigzywania umowy, w okresie Wydarzenia, wydarzen testowych
oraz kluczowych etapow pozyskiwania partneréw i realizacji Swiadczen, w tym w dni wolne od
pracy.

Udziat w spotkaniach i wizytacjach w Chorzowie, w siedzibie PZLA oraz w innych lokalizacjach
zwigzanych z organizacjg Wydarzenia, a takze w spotkaniach koordynacyjnych z EA.

Biegta znajomos¢ jezyka polskiego i angielskiego w mowie i piSmie (plany, raporty i inne
dokumenty przekazywane EA sg przygotowywane w jezyku angielskim).

Realizacja zadan zgodnie z Umowg Organizatorsky, regulacjami i wytycznymi EA oraz
wewnetrznymi regulacjami Organizatoréw.



Zakupy w koordynowanym obszarze sg przygotowywane z poszanowaniem wytgcznosci
partneréw EA w zastrzezonych kategoriach produktéw i ustug oraz wymogdédw Umowy
Organizatorskiej dotyczgcych akceptacji wykonawcow przez EA.

Dane osobowe sg przetwarzane zgodnie z zasadami ustalonymi przez Organizatoréw i Umowg
Organizatorskg, w tym z uwzglednieniem przekazywania danych EA na podstawie zgdd
zatwierdzonych przez EA.

Zachowanie poufnosci informacji dotyczacych Wydarzenia, w szczegdlnosci warunkéw Umowy
Organizatorskiej oraz umoéw sponsorskich, medialnych i zakupowych.

W ramach realizacji zadan objetych niniejszym opisem przedmiotu zamdéwienia Kierownik ds.
Marketingu zobowigzany jest rowniez do realizacji innych zadan zwigzanych z nalezyta
realizacjg dziatan marketingowych Wydarzenia, w tym do wykonywania polecer wydawanych
przez Organizatoréw oraz Dyrektora Operacyjnego.



ZAtACZNIK NR 2
FORMULARZ OFERTOWY
Dane wykonawcy
Nazwa / Imie i nazwisko:

Oferta cenowa
W odpowiedzi na ogtoszony przez Polski Zwigzek Lekkiej Atletyki konkurs na petnienie funkcji
Kierownika ds. Marketingu Lekkoatletycznych Mistrzostw Europy 2028 sktadam oferte realizacji
przedmiotu zamdwienia za miesieczne wynagrodzenie ryczattowe:

l. w okresie od dnia 1 paZzdziernika 2026 r. do 31 grudnia 2026 .
Cena Netto: .oovee v zt
VAT: oottt zt
Cena brutto: ...oovcevveceee e zt
Il. w okresie od dnia 1 stycznia 2027 r. do 31 grudnia 2027 .
Cena Netto: .oovvev e zt
VAT: oot zt
Cena brutto: ...oocceeveceee e zt
Il w okresie od dnia 1 stycznia 2028 r. do 31 lipca 2028 r.
Cena Netto: ..oovvv v zt
VAT et zt
Cena brutto: ...ooccvvvccee e zt
tj. tacznie (cena I x 3 + cena ll x 12 + cena lll x 7):
Cena Netto: ..oovev e zt
VAT i zt
Cena brutto: ...ooccevvcciee e zt

w catym okresie obowigzywania umowy
Oswiadczam, ze:
1. zapoznatem(-am) sie z trescig ogtoszenia konkursowego i akceptuje jego warunki;
2. spetniam warunki udziatu okreslone w konkursie;
3. informacje zawarte w ofercie sg zgodne ze stanem faktycznym;
4. pozostaje zwigzany(-a) ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu sktadania ofert.



podpis wykonawcy / osoby uprawnionej do reprezentacji wykonawcy



